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2. Folder reklamowy
Wykorzystuje zdjecia i obrazy wykonane do katalogu.
2.1 Projekt graficzny

Przedstawienie oferty handlowej Zamawiajacego dotyczacej $rodkdw ochrony
indywidualnej: ubrania ochronne, kominiarki, rekawice, bielizna.

2.2 Druk

zatozenia techniczne:

4 strony A4 w pionie
papier 250g kreda mat
kolor 4+4

nakfad - 3 tys. egzemplarzy

Elementy obowigzkowe w materiatach reklamowych:

- informacja o dofinansowaniu /zgodnie z zasadami do wgladu na stronie
www.cop.lodzkie.pl/ Miejsce umieszczenia informacji do uzgodnienia w trakcie realizacji
przedmiotu zamodwienia

Tresci zawarte w materiatach reklamowych bedg w jezyku polskim oraz jezykach obcych (angielskim,
niemieckim, rosyjskim). Koszty ttumaczenia pokrywa Wykonawca.

Il. Sposéb przygotowania oferty.

Oferte nalezy sporzadzic¢ czytelnie w jezyku polskim. Oferta powinna by¢ podpisana przez
osobe upowazniong do reprezentowania firmy. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert
czesciowych. W ofercie nalezy podac cene jednostkowa netto: katalogu, folderu
reklamowego oraz wartos¢ brutto catego zamowienia. Cena powinna uwzglednia¢ wszelkie
koszty niezbedne dla prawidtowego i petnego wykonania przedmiotu zaméwienia w tym
przygotowanie dwdch linii graficznych katalogu i folderu reklamowego oraz dostawe
przedmiotu zamoéwienia do siedziby Zamawiajacego.

» Projekt wspéftfinansowany przez Unie Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
oraz z budzetu panstwa”
» Fundusze Europejskie dla rozwoju regionu tédzkiego”
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